Lese(t)raum Bibliothek 
Eine Imagekampagne der oö. Bibliotheken

Wie bunt die Bibliothekenlandschaft in Oberösterreich ist, zeigen die vielfältigen Aktionen und Initiativen in den verschiedenen Bibliotheken. Ein Problem dabei ist, dass es sehr schwer ist, an die Menschen heranzukommen, die Bibliotheken kaum oder nie benutzen. Im Rahmen der „Leseinitiative OÖ“ haben sich nun die Verantwortlichen der verschiedenen Bibliotheken unter der Leitung des „Lesekompetenzzentrums OÖ“ zusammengesetzt und gemeinsam eine Imagekampagne geplant. Drei Wochen lang sollen durch eine intensive Werbekampagne vor allem „bibliotheksferne“ Oberösterreicher/innen angesprochen und ein Bibliotheksbesuch schmackhaft gemacht werden.
Start mit einem Pressegespräch

Am 12. März startet diese Imagekampagne im Rahmen einer Pressekonferenz mit LH Dr. Josef Pühringer und Landesschulratspräsident Fritz Enzenhofer. Sie werden unter anderem auch die Aktion „Bookcrossing“ starten, bei der ca. 100 Bücher an verschiedenen Orten in den öffentlichen Raum gelegt werden. Jeder kann diese Bücher nehmen, lesen und wieder an einen anderen Ort legen. Kurze Mailbotschaften sollen die Kommunikation der Leser/innen ermöglichen und werden auf der Website www.lkz-ooe.at und www.buchzeit.at veröffentlicht. Ein Lesespaß, der sich in den USA schon sehr gut bewährt hat.
Bibliotheken vor den Vorhang

Nach der Pressekonferenz sendet ORF Radio-OÖ im Laufe der kommenden Wochen insgesamt 30 Kurzinterviews mit Stars und 12 Beiträge mit Berichten zu den verschiedenen Bibliotheksformen und Arbeitsweisen. Außerdem gibt es auch noch 6 Fernsehtrailer mit dem Hinweis auf diese Aktion.

An den Wochenenden – Freitag und Samstag – werden in den verschiedenen Einkaufszentren Oberösterreichs Animateure Werbung für die Bibliotheken in unserem Land machen. Dabei werden unter anderem auch die „BibliotheksLandKarten“ verteilt. Auf dieser Landkarte findet man alle registrierten Bibliotheken Oberösterreichs. Damit sieht man sofort, dass auch in meiner Nähe eine Bibliothek zu finden ist. Natürlich gibt es bei dieser Werbeaktion auch das eine oder andere Quiz, bei dem schöne Buchpreise winken.
Abschlussspektakel

Am 30. und 31. März endet die Werbekampagne mit einem Abschlussspektakel in der Plus City, bei dem ein unterhaltsames und informatives Programm das Publikum noch einmal auf die Angebote der Bibliotheken aufmerksam machen soll.  

Die Initiatoren dieser Werbekampagne hoffen, dass viele Menschen sich davon angesprochen fühlen und wieder die Bibliotheken besuchen und auch in Zukunft nutzen.

